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EL. NOMBRE COMERCIAL

Por POMPILIO JARAMILLO LONDONO

INTRODUCCION

La tradicion clasica de las ciencias juridicas,
no reconocié mas derechos patrimoniales sobre
cosas exteriores al mismo sujeto, que las dos ca-
tegorias hzredadas de los juristas romanos y
adoptadas por los cédigos del Siglo XIX, y que
constituyen la columna vertebral de nuestro cé-
digo civil, como son ‘os ‘“Derechos Reales” sobre
las cosas materiales y los “Derechos Persona-
les” o créditos. Pero la evolucion necesaria de' de-
recho, como causa del progreso de la humanidad
en mas de veinte siglos ha propiciado la apari-
cion de una tercera categoria del derechos, ads-
critos al derecho mercantil dzbido a 'a comer-
cia'izacion del derecho civil, y tipificado por los
“Derechos Intelectuales”, ribrica comin de la
propiedad literaria y de la propiedad industrial.

Me concretaré en estz pequefio estudio, a la
ultima, es dzcir a la propiedad industrial y den-
tro de ésta al “NOMBRE COMERCIAL”, como
intangib'e de singular importancia dentro de un
establecimiento comercial o industrial.

Porque, los sujetos de d=recho, tanto las per-
sonas fisicas, como las personas morales como en-
tes capaces juridicamente de ejercer derechos
y de contraer obligaciones civiles y de ser repre-
sentados judicial y extrajudicialmente, deben
ser determinadas e individualizadas lo suficizn-
te por medio de un derecho inherente a unas y
otras, cual es el nombre.
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Las personas fisicas, como individuos de la
esp2cie humana que son, necesitan identificarse,
para distinguir unos de otros, dentro de' con-
glomerado social. lo cua'! se hace por medio del
“NOMBRE CIVIL”. Otro tanto se hace con las
empresas comerciales o industriales, identificar-
las por medio del “NOMBRE COMERCIAL”.
para evitar confusionzs en todos los actos de la
vida comercial de éstas y de su clientela, que es-
t4 interesada también en que no existan nombre
que puedan traer confusiéon y con ella el consi-
guiente perjuicio econdémico.

Tal individualizacion de las personas fisicas y
de las personas juridicas, la trae reglamsntada
la legislaciéon colombiana: La primera regla-
mentada por el derecho civil, cuya legislacion po-
sitiva mas importante al respecto es el decreto-
ejz2cutivo 1003 de 1.939, reglamentacion bastante
deficiente, teniéndose que suplir los vacios por la
costumbre y la jurisprudencia. La segunda 'a
tiene reglamentada el derecho comercial, princi-
palmente por la l=y 31 de 1.925, orgéinica de la
propiedad industrial, refiriéndose al nombre co-
mercial en los articulos 57 al 62; y la 'ey 59 de
1.936, por la cual se aprueba la “Convencion Ge-
neral Interamericana de Proteccion marcaria y
comercial” firmada en Washington en 1.929 en
cp}io capitulo III se ocupa del nombre comer-
cial,

Disposiciones por lo cierto bastante incomple-
tas como consecuencia de la época en que fueron
dictadas —hace 36 afios— pero que actualmente
debido al gran desarrollo comercial e industrial
del pais, se raquiere una legis'acion mas sistema-
tizada y mas completa. como en realidad ya lo
va a subsanar e' proyecto de Coédigo de Comer-
cio, elaborado por prestantes juristas especiali-
zados en 'a materia objeto del codigo y que ac-
tualmente cursa en lag Camaras Legislativas.

Dicho proyecto de cédigo. en su titulo IV sobre
“Propiedad Industrial”’, trata lo pertinente al te-
ma objeto de este trabajo del cual me ocupo en-
seguida.
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EL NOMBRE CIVIL

A través de todos los tiempos, ain desde las primi-
tivas civilizaciones, 'as personas fisicas necesariamente se
han tenido que identificar en su vida social, particular y
civil lo que hacen por medio del nombre, quz al decir de
Ferrara: ‘“es una contraseina personal del individuo”. Ya
vemos que entre los romanos se identificaron mediante el
“Prenomen” o primer nombre, seguido del ‘“Nomen” o
apellido. De tal manera que habia entonces que distinguir
gue el “Prenomen”, 'o tenian todos, ios libres y los es-
clavos y el “Nomen”, que solo lo llevaba la ‘“Gens” como
derecho de “Gentilidad”, que solo pertenece por tanto a
las personas nobles y patricias (Nomen Gentilium).

Integran el nombre civil pues, el nombre de pi'a y el
apellido; el primero es algo individua!, distinto para cada
persona; el apzllido esta constituido por el patronimico o
nombre de la familia.

“En cuanto a la formacion de los ape'lidos, es necesa-
rio tener en cuenta que la mayor parte de los que usan 'as
familias colombianas se originaron en los ap:llidos espa-
fioles. No obstante puede decirse que tal formacién no ha
sido caprichosa, pues I'ama la atencién que la mayor par-
te de 'os paises europ=20s emplearon un mismo sistema para
crearlos originariament2” (Valencia Zea, T. I. Pag. 518).
Por eso vemos que ese sistema de formacién tiene su razén
filologica de ser, asi numerosos apellidos se formaron pa-
tronimicamente tales son Hernindez.Ve'asquez, Gonzilez,
Martinez, etc.; otros fueron tomados en lugares g=ografi
cos, profesiones, anima’es, arboles, caracteres fisicos, etc.
asi: Castilla, Salinas, Botero, Cuervo, Leén, Arce, Robles
Naranjo, Moreno, Rubio, Calvo, Blanco, etc. etc.

De tal manera que asi las cosas, el nombre. depende
ae Ta libre eleccion de la persona facu'tada para la guarda
del nifio: padre, madre, tutor, adoptante; y el apellido es
el de la familia a que pertenece, segiin las normas del Dere-
cho Civil, mediante las siguientes reglas:

1°9). Los hijos legitimos llevan como primer apellido
e] del padre y como segundo el de 'a madre.

29). Los hijos naturales llevan el de la madrg, sa'vo
que hallan sido reconocidos por e! padre y entonces llevan
el apellido de éste.
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39). La mujer casada, agregari a su apellido el de su
marido, precedido de la particula ‘“de”.
49). Los expoésitos, cuyo apellido se ignore, el funciona-
rio del registro civil, le impondra un ape'lido usual .

59). El hijo adoptivo llevara =1 del adoptante.

Naturaleza Juridica: El derecho al nombre es un de-
recho de la personalidad, quz falta donde fa'ta ésta, es decir
'a personalidad, que es precisamente en la esclavitud y co-
mo derecho extrapatrimonial que es, se encuentra fuera del
comercio.

Es pues, un derecho subjetivo d= caracter inmaterial
esencialmente hereditario, que representa un lazo de soli-
aaridad social entre las generaciones pasadas, prasentes y
futuras; de una estabilidad que algunos defiznden hasta la
inmutabi'idad, llegidndose en la época presente a sostenerse
e! principio de que “ni aiin por la posesion prolongada po-
dra adquirirse un nombre distinto”.

El nombre adquirido se conserva toda la vida, desde
su imposicién hasta la muerte y no se pierde antes por nin-
guna causa.

En el derecho alemén ,Jas personas juridicas, también
tienen d=recho de la personalidad, y segun el tratadista ale-
man H. Lehmann, una persona juridica puede proceder con-
tra el que use el nombre genérico de tal entidad, asi el mu-
nicipio puede proceder contra el nombre “Teatro Munici-
pa'’, o una Universidad, contra el comerciante que utiliza
en su roétulo el nombre “Drogueria de la Universidad”.

Protecciéon al Nombre: “La proteccion al nombre esta
justificada, porque &' nombre de un individuo trae consigo
la referencia de las cua'idades y valor de la persona que lo
lleva, por lo cual ésta tiene derecho a que otros no vengan
con la usurpaciéon del nombre a beneficiarsz con é] (Rame-
lla, T. II Pag. 205). Puede entonces haczrse valer contra
terceros e' nombre y apellido, cuando son usurpados inde-
bidamente. Y sabemos que el nombre civil puede ser usur-
pado en miltiples casos como cuando se usa como propio
sin serlo, cuando se usa para designar una explotacién in-
dustrial, como apelativo de un caballo u otro animal similar
o para un parsonaje de una obra ‘iteraria, pero solo cuan-
do ello acarree un perjuicio material o mora] Otro tanto
se puede decir de los nombres de personaJes originales de
obras literarias, que no se puedsn empiear para designar
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los objetivos antes indicados, a menos que 'a obra halla pa-
sado al uso publico.

En consecuencia, cualquier uso ilicito de un nombre
civil genera para el responsable una doble obligacién: pro-
hibiciéon de continuar haciéndolo e indemnizaciéon de todo
perjuicio material o moral ocasionado.

Es frecuente el caso de individuos con nombres seme-
jantes, vale decir homénimos, resu'tando que tal homoni-
mia puede ser fortuita o voluntaria, dando la primera ac-
cion civil por el posible abuso, porque en cuanto al uso le-
gitimo es inatacable; la segunda da accion penal. Ferrada
insinda, quz para crear una diferenciacion, cada persona
puede afiadir una indicacién correspondiznte a su persona,
como un titulo nobiliario, académico o profesional; porque
so'amente los homénimos se distinguen por su firma ru-
bricada, en la cual sus caracteres y forma seran diferen-
tes, pudiéndose, oponer uno, a que el otro imitz la de su
homonimo. que es de presumirse, serd con fines dolosos.

Pseudénimos: Es una modalidad del nombre. Etimo-
légicamente, tal vocablo quiere d=cir “nombre supuesto”,
de tal manera que el pseudénimo es el nombre empleado

por un escritor o por un comerciante en vez de' suyo pro-
pio.

Aspzcto comercial: Su uso en el aspecto comercial es
poco acostumbrado y la ley 31/25, nada dice a' respecto,
de donde se desprende, que ante el silencio de la ley, el
comerciante lo puede uti'izar para ejercer los actos de su
profesion y para distinguir su establecimiento siempre que
proceda en forma licita, esto es, d2 acuerdo con 'as normas
iegales sobre la adopcion del nombre (no confundible con
uno ya existente).

De tal manera que la legislaciéon en términos gznera-
les protege el nombre. quedando comprendida dentro de
esa proteccion, todas las modalidades de aquzl, como es
entre otras el pseudénimo, con todos sus caracteres de fi-
jeza que tienen los nombres patronimicos. Pero qu=z su
poco uso se debe, a que en este aspecto, no tienen perfecta
aplicacion los claros objetivos quz idearon la invencién
de ésta modalidad del nombre, para uso propiamente de
obras literarias; no obstando en nada, que como nombre
que es, suficiente para individualizar a una persona, se
emplee en otras funciones de la vida.
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Aspecto literario: Bajo éste aspecto, e' pseudénimo
que los escritores suelen emplear comunmente para firmar
sus obras, es equiparabls bajo todo punto de vista, al nom-
bre civil, sobre todo —segiin Valencia zea— cuando llega
a caracterizar su personalidad digna y ampliamente. Su
adopcion ha obedecido a la necesidad de lograr una eu-
fonia faci' de pearsistir en la memoria de los lectores.

Breuer Moreno, hace una diferenciacion entre pseu-
nénimo y falso nombre (Pag. 62), consistente en que fal-
so nombre es el que se emplea en los actos ordinarios de
la vida civil, el pseudénimo en cambio, es el que se usa solo
para una categoria de actos: literarios, religiosos, comer-
ciales.

Diferencia antzrior con la cua' no estoy de acuerdo
ni desde el punto de vista juridico, ni filolégico. Filolégi-
camente, la ac2pcion de la palabra es falso nombre o nom-
bre supuesto. Asi podemos decir: “Faisc nombre, es el no
verdadero; e] pseudénimo no es el verdadero nombre; lue-
go el pseudénimo es falso nombre”.

La diferencia entre ambos conceptos obedece so'o a
que pseudénimo se emplea en fines licitos y el falso nom-
bre en fines ilicitos; =2s el aplicable a los delincuentes que
para facilitar la comisién de los delitos se cambian el nom-
bre, hab'andose entonces de falso nombre, porque seria
quitarle a la palabra pseudénimo su uso y altura intelec-
tual, si en vez de decidir :el falso nombre, decimos, el pseu-
d6nimo de N. N. (delincuente), es X. X.

Puedo concluir pues, que en el fondo el significado es
el mismo, so'o que se hace la aparente diferencia, como
dije antes, para no rebajar, por decir asi, “la posicion”
del vocablo pseudénimo. Puedo concluir también, que no
se opone a ningun requisito legal el uso del pseuddénimo
en un acto de la vida civil, como por ejemplo en un contra-
to, y que si aceptamos la diferencia d=1 autor citado, para
tal fin es solo el falso nombre.

Registro del pseudénimo: dice el Art. 5% de la Ley
86 de 1.946 que “los autores que empleen pseudénimos po-
dran inscribirlos en el Registro Nacional de la Propiedad
intelectual, y adquirir por éste medio la propiedad de el'os”;
de tal manera qu: a diferencia del nombre-pseudénimo co-
mercial que se adquiere por el uso, la propiedad del pseu-
dénimo inte'ectual se adquiere por el resgistro.
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El Inc. primero del citado articulo, corrobora lo dicho,
ruesto que las obras pseudénimas se consideran propiedad
del editor, mientras no se pruebe la identidad dzl autor
pseudénimo, prueba que consecuencialmente tiene que ser
con la inscripcion del pszudénimo en el registro respec-
tivo.

Otra diferencia, de! pseuddénimo comercial con el in-
telectual ,ya enunciada brevemente es el uso; por la vi-
da practica vemos el poco uso del primero, 2n cambio el
segundo es de un uso constante y actual en la literatura,
asi vemos como egregias figuras firmaron con pseudoéni-
mo: “Fernidn Caballero”, se llamaba Cecilia Bohl de F4-
ber; “Moliere”, Juan Bautista Poquelin; “Hugo Wast”,
Gustavo Martinez Zuviria; “Rubén Dario”, Félix Rubén
Garcia Sarmiento; “Tirso de Molina” Fray Gabriel Té-
llez, ete. ete.

EL NOMBRE COMERCJAL

Concepto: El poderoso desarro'lo de la industria y
por consiguiente d21 comercio, a la par que la competen-
cia, ha obligado a comerciantes e industriales, aun a los
mas incipientes, a identificar e individualizar sus estable-
cimientos dentro del mercado, como las personas dentro de
la sociedad y como dicz A. Ramella: “ningin se'lo mas
caracteristico, ninguna designacion mas directa ni mas
personal que el nombre” (P. 197).

Efectivamente, el comerciante tiene que distinguir su
establecimiento, para beneficio propio y de su clientela,
va que el competidor desleal, desea lucrarsz del crédito y
fama ganado por otros. Es que e' nombre es el signo mas
senci'lo, mas natural y eficaz para representar sintética-
mente un conjunto de cualidadzs poseidas por e! titular
de ese nombre, como son la honestidad, seriedad, atencion,
calidad, ete.

En torno a la definicion de éste intangible, se ha da-
do por los tratadistas de la materia mi'tiplzs definiciones.
Veamos algunas de ellas:

“E] nombre comercial, es toda aquella denominacién
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bajo la cual se hace el trafico mercantil o la produccién
agricola o industrial”. (C. Sepulveda, Pag. 101).

“El nombre comercial es el apelativo, rétulo o ense-
fa con que se designa al empresario, su establecimiento
o su empresa industrial, agricola o comercial, o el ejercicio
de una actividad licita re'acionada con ia produccién o la
distribucion de la riqueza” (Art. 61, dz21 Proyecto de Co.
de Com).

“El nombre comercial es, aquel bajo el cual un comer-
ciante, ejerce los actos de su profesion; es aquel que utiliza
para vincularse con su clisntela; para distinguirse a si
mismo en sus negocios o para distinguir su establecimien-
to comercia!”’. (Breuer Moreno, Pag. 33).

Las transcripciones anteriores nos dan una idea mas
o menos exacta sobre tal concepto. Como se ve todos con-
verg=n en esencia a lo mismo, discrepando en apreciaciones
accidentales y en su mayor o menor extensiéon; porque co-
mo se ve, la primera definicion se refiere inicamente al
nombre ,en cambio las otras dos definicionzs tienen inclui-
da la ensefia 0 muestra y rétulo. Siendo no obstante la me-
jor y mas precisa, la d= Breuer Moreno; 'a del proyecto
de C. de Comercio, la veo redundante, porque en la parte
final dice: “o el ejercicio de una actividad licita rz=laciona-
da con la produccion o distribucion de ia riqueza”; enton-
ces tenemos que la produccién o distribucién, constituyen
precisamente “un establecimiento o emprssa industrial,
agrico'a o comercial”’, que es justamente a lo que se refie-
re en la primera parte de la definicién.

Caracteristicas y FElementos: El nombre comercial co-
mo e'emento de gran importancia juridica y econémica,
tiene naturalmente ciertos e'ementos que convergen a su
formacion e intagracion juridica y ciertas caracteristicas
que lo tipifican dentro de la propiedad industrial, dindo-
le por consiguiente autonomia independiente para distin-
guirlo de otros derechos industriales con los cuales puede
tener aparente similitud en su estudio global, pero que
analizado en los acipites que aqui tratamos, lo diferen-
ciamos plenamente.

Para el comerciante o el industrial, el nombre indepen-
dientemente de la consideracion moral que vincula al mismo,
representa como primera caracteristica un ‘““valor pecu-
niario”, a veces de gran consideracién por la trayectoria



6C

honesta de la empresa, porque cuando la explotacién con-
cuista gracias al trabajo, inteligencia y probidad de su
findador o g2stor, el nombre se convierte en una verdade-
1a riqueza no solo moral sino material, porque a él se vin-
ca'a la clientela, come factor vital de cualquier explota-
¢i6n industrial o comercial, pcrque cumpie una funcién de
propaganda que redunda en pingiies rendimientos econé-
micos para la empresa. Por eso es suceptible de valuacion
econémica, de ser protegido legalmente, tratiandose en-
tonces como un verdadero elemento de caricter patrimo-
nial dentro de la empr2sa moderna. (Basado en Allart,
citado por Bernardo Supervie'le).

Como consecuencia de representar un haber de ca-
racter patrimonial, viene la caracteristica de sa2r “cesi-
bie”. Es evidente que siendo un objet¢ de propiedad, es
sujeto d= ser cedido a otra persona por los medios legales
de transferir la propiedad, bien a titulo de dominio o de
mera tenencia (arrendamiento de un nombre de fantasia).

En cuante a su tercera caracteristica, es ser ‘“pras-
criptible”, derivado a su vez de ser cesible y de ser obje-
10 de propiedad, pero que tratadistas como B. Supervizlle,
considera que no es objeto de prescripcion, sino de caduci-
dad.

Como notas primordia’es que debe llenar en cuanto
a su formacién, hay que tener en cuenta que se debe con-
Tigurar de modo que llame la atencién al publico ,v se gra-
ve en su mente, mediante la ‘“verdad” y la “novedad’”.

Verdad en el sentido, de que si el nombre es enuncia-
tivo de uno patrénimico, el del comerciante, y si es rela-
tivo a la especia’'idad del establecimiento, realimentz con-
cuerde con éste, o sea que el nombre no esté en contradic-
cion con la actividad social desempefiada.

La novadad, consiste en que sea diferente de los ya
asados en el comercio.

Todo ésto para llegar al pensamiento de Ghiron, ci-
tado por Ferrara, de que ‘“el nombre comercial opera como
colector general de clientela”.

Dice Diaz Velasco, citado por el mismo Ferrara, que
las funciones de las palabras que constituyen el nombre
comercial, pueden ser:

“19). Distinguir sus productos (marcas nominales).
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29). Distinguir el local en que funciona la empresa
(nombre comercial como rétulo).

39). Distinguir la empresa con independencia de quie
sca el empresario”,

Como elementos con los cuales se puede formar un nom-
bre comercial, estdn en términos generales: 'a razén so-
cia' del comerciante. el patrénimico propio o un nombre de
fantasia, algunas veces combinados con escudos, figuras
geométricas, signos, colores, ete.

Naturaleza Juridica: Al siirgimiento en el siglo pasa-
do, de los dzrechos intelectuales y dentro de éstos los dere-
chos industriales, se traté de clasificarios dentro de' cla-
sico cuadro que comprende los derechos reales y los dere-
chos personales, llegandose a admitir espzcificamente que
eran un derecho rz2al (Breuer Moreno). Pero debido a la
amplitud y elasticidad de 'as ciencias juridicas, se le pudo
enmarcar en un molde independiente y separado, forman-
do junto con otros intangibles los derechos industriales, au-
tonomos y perfectamente estructurados. Se sostiene en
consecuencia que el derzcho al nombre es absoluto, per-
petuo y exclusivo, de igual manera que la propiedad co-
mun. -

Por lo tanto, hoy dentro la mas sana técnica juridica,
podemos decir que dentro del campo dzl derecho, el nom-
bre puede ser objeto de una propiedad real y efectiva, de
caracter mercantil-industrial y de orden patrimonial e in-
tangible; con una naturaleza intrinseca distinta a un ob-
jeto corporal razén precisamente por la cual no le pode-
mos aphcar la accién reinvindicatoria (por no ser real),
pero si otra accién adecuada a la naturaleza juridica del
derecho de dominio sobre un intangib'e

El nombre constituye un bien instrumentai de caréc-
ter inmaterial que responde a una necesidad, quz tiene un
valor econémico como elemento de vinculacién con la
clientela y que posee una proteccién juridica con efectos
“erga omnes” frente a terceros.

Es pues objeto de propiedad absoluta, a pesar de que
algunos tratadistas sostengan que no tiene 'as caracteris-
ticas qu= configuran el derecho absoluto de propiedad; en-
tre los cuales esti Agustin Ramella, que sintéticamente
afirma que no es un derecho absoluto de propiedad, por
faltar a tal derecho el caracter “absoluto y exclusivo”, el
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“jus abutandi” y su “fa'ta de libre disposicion”, y conclu-
yve textualmente:

“Asi pues, la llamada propiedad del nombre, no pre-
senta ninguno de los atributos esenciales de la propiedad
ordinaria, ni puede por lo tanto producir ninguno de los
efectos que le son propios”. (Pag. 202. T. II).

Pero en contra de las conclusiones anteriores, esti la
opinion de connotados especialistas en la materia, y mi opi-
niéon fundamentada en que tiene todos los elementos d= la
propiedad, cuales son: sujeto, objeto y relacion juridica,
su régimen legal sobre su transmision, sus limitaciones y
su defensa.

La teoria mod=rna ha revaluado pues, la arcaica teo-
ria de que los elementos corporales, son los principa'es y
los incorporales accesorios; ambos tienen existencia au-
ténoma, como derechos y separadamente son objzto del
trafico mercantil. Derechos que nacen por la creaciéon hu-
mana, legalmente por los medios de adquirir y no se pier-
de sino por su abandonc voluntario; se adquicere por el
us<l)1y se pierde por e' desuso, quedando convertido en “res
nullius”,

Modalidades: E' nombre comercial, al igual que el ci-
vii, puede revestir y de h2cho en la practica ha revestido
diversas formas, con las cuales se identifica e individua-
liza la empresa en todos los aspectos del giro social de los
negocios.

El nombre comercial, puzde ser clasificado dentro
de dos tipos genéricos: “Objetivo” o bien “Subjetivo”.

El primero consiste en la denominaciéon de la empre-
sa por su objeto social o por una dznominaciéon de fanta-
sia.

La denominaciéon de la empresa por su objeto social
es cuando dentro del nombre a'udimos especificamente a
la explotacién industrial o comercial a que el estableci-
mi=nto se dedica, v. gr. “Crista’eria Peldar”, “Mosaicos
Roca”, etec.

Puede ser también una denominaciéon de fantasia, ha-
blandose entonces, de ‘“nombres de fantasia”, siendo ta-
les, los constituidos por imaginacion de palabras arbitra-
rias o banales, Ej. “A'macén Supersonico”, “Industrias
Sputnik”, ete.

La segunda o denominaciéon sujetiva, se refiere al
patréonico de industrial o comerciante, empleado en su ac-
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tividad econémica, porque qulen abre uno de tales estable-
cimientos, puede en principio ejercer la actividad respec-
tiva bajo el nombre de su eleccién, siendo factible enton-
ces que el nombre patrénimico que sirve normalmente pa-
ra las rzlaciones de. 'a vida civil, pueda aplicarse a las
relaciones comerciales, Ej. “Litografia J. L. Arango”.

Ahora, dentro de uno de éstos tipos genéricos, que
puede tener el nombre, ya especificamente dentro d2 su
expresion grafica, puede revestir las siguientes modalida-
des: a) Nombre-Firma, b). Nombre emblematico, c¢). Si-
gla ch). Razoén Social, d). Direccion cablegrafica.

a). Nombre-Firma: No es otra cosa que un nombre
de cualquier tipo —subjetivo u objetivo— ribr.cado, esto
es que las letras l'even ciertos caracteres especiales, v.
gr. “Fabricato”, “Cia. Colombiana de Tabaco”.

b). Nombre emblematico: Es la combinaciéon del nom-
bre comercial, con un signo o ¢ibujo (cmblema) y ciertos
colores. que representa en forma grafica a' comerciante:
cs pues la combinacién del nombre y un emblema.

Ese disefio que forma parte de! nombre emblemético,
debe ser especial, vale decir, no genérico, como son ciertos
signos o figuras, Ej. signo de pesos; espadas cruzadas
(genérico de la industria balistica) ; la balanza (genérica
de las firmas de abogados) ; el mortero (genérico de la
industria farmacéutica) ; ete., que son signos genéricos
necesarios y validos para cualquier establecimiento del
mismo género.

Entonces hablando de' nombre emblematico, me re-
fiero a ciertos signos o figuras geométricas u otras seme-
jantes, para combinar con el nombre y ciertos colores, tz-
nemos como ejemplos de tales: “Esso Colombiana S. A,
cuyo nombre emblematico consiste, en la palabra ESSO,
con letras de imprenta en rojo, sobre un fondo blanco, con
bordz azul, dentro de un é6valo; “Acevedo Hermanos”, con-
siste en la siga “HACEB”, en letras rojas de imprenta,
scbre un fondo negro dentro de un rombo franjeado rojo-
b'anco; “Industriags Metalargicas Unidas S. A.”, su nom-
bre emblematico esta compuesto, por el guerrero con la ar-
madura en color gris, sobre un fondo azul dentro de un
tridngulo equilatero, con la sigla “IMUSA” sobre la base.

Estos disefios, deben ser breves y sencillos, para que
asi en la memoria de la clientela, si no queda el nombre
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embleméitico completo, queda la parte escrita o la parte
grafica que lo caracteriza, y asi hablan del “6valo Esso”;
“el guerrero con la armadura”, etc.

c¢). Sigla: Por sigla s2 suele entender ordinariamente,
el vocablo resultante de la unién de las letras inicia'es
o de las primeras silabas, del nombre comercial completo,
asi tenemos que “Industria Colombiana de Artefactos S.
A”, tiene por siglo el vocab’o “ICASA”; “Compaiiia Lito-
grafica Nacional” tiene el vocablo “COLINA”; “Socie-
dad Médica Antioquena’” tiene la palabra “SOMA”.

Ch). Razoén Social: La razon social es la forma enun-
ciativa de los ape'lidos de todos los socios o alguno de ellos,
con la agregacion de las palabras “y compainia”, “Herma-
nos”, “e hijos” u otras equivalentes, cuando no compren-
da los apellidos de todos los socios. Podran incluirse los
nombres de pila de uno o mas socios. (Moreno J1'o. Pag.
258).

De tal manera que la razon social es el nombre comer-
cial de las sociedades colectivas, encomanditas y limitada.
Asi podemos decir que la razon social es un nombre, pe-
ro no, que todo nombre es razén socia'.

d). Direcciéon cablegrafica: Denominada ordinaria-
mente por la palabra “Cables” como distintivo que el co-
marciante o el industrial tiene para que le lleguen sus
niensajes.

Ordinariamente, la generalidad de los casos, la direc-
cion telegrafica concuerda con la “sigla”, habiendo
otros casos en que dicha direccién es un vocablo diferente
d2 la sigla, v. gr. “Compaiiia de Productos Quimicos Na-
cionales”, tiene por direccién telegrafica el vocablo “Sul-
facidn” Pues bien, esta modalidad distinta de la sigla en
rauchos casos identifica plenamente a la empreas., consti-
tuvendo exloncas una especie de nombre

Trrnsmisién: El nombre comercia' como bien patri-
monial, puede ser objeto de cambio de su propietaric y vre-
cisamernte ya dije que esa es una caracteristica de! nom-
nre comercial el ser cesible.

Lo tsual, y aceptado por los tratadistas es que se ena-
jeme con el establecimiento que lo lleva, porque 2! nombre
cemo denominacion de una empresa no puede cederse, sino
accesoiiamente a ésta, porque e' nombre comercial aislado
carece dz2 significado desde el punto de vista del comercic



65

o la industria. El nombre adquiere valor, en consideracion
a' propietario dal establecimiento que lo lleva, y si cambia
de propietario, sin cambiarlo el establecimiento ,implica
tllo una presuncion de fraude.

Por todo lo anterior, la legislacién italiana no permi-
te la enajenacién aislada del nombre y en especia! por dos
Tazones :

19). Para impedir una pérdida de valor del estab'eci-
miento mercantil, y con ello una destruccién de riqueza.

2%). Porqué implica un engafio a la buena fe de los
terceros (clientela) en virtud de 'a confusién, pues pre-
tendiendo comprar en el almacén de su predileccion, estan
comprando en otro con el mismo nombre.

Cosa diferente y perfectamente licita y aprobada, es
la enajenacion del establecimiento, pero sin el nombre,
resarvandose el vendedor el nombre comercial, ta' es el
caso de Almacén “Grazo®’ hoy “Sonofoto”, fue vendido
entonces reservandose el propietario su primitivo nombre.

Proteccion : La tutela al nombre comercial esta funda-
mentada en que traz consigo la referencia de una explo-
tacibn econémica que lo lleva, y por consiguiente a sus
cualidades, entonces e titular de ese establecimiento tiene
susto dzrecho a que otros no vengan con la usurpacion del
nombre a beneficiarse con el, constituyendo esto un enri-
Guecimiento sin causa y un perjuicio por la perjudicial
confusion para la clientela. ‘

De tal suertz, que la proteccion que se le da, gira en
torno de que es un derecho de propiedad, que como tal tie-
rne que garantizarse su uso exc'usivo, como contrasefia en
¢l campo de su actividad y en el sitio que lo ejercita. Es
ademas incentivo para su tutela el represzntar un valor
econémico.

Como complemento de las ideas anteriores, se puede
decir que, la tutela al nombre es un verdadero estimulo a
la iniciativa, habilidad y honestidad de! empresario.

Tenemos entonces que esa proteccion del nombre, se
puede hacer bien, directamente por medio de la prohibi-
cion y represion de la competencia desleal o indirectamen-
te al través de la tutela de cada uno de los intangibles, ob-
jeto de la propiedad industrial.

Formas de su violacion: El empleo ilicito d2 un nom-
kre comercial puede ser de varias maneras:
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19). Usurpaciéon propiamente dicha, apropiandose in-
tegramente de un nombre comercial, para denominar con
¢l su empresa comercial o 1ndustr1al

29). Imitacion del nombre, manifestandose cuando en-
tre ambos existe semejanza, bien en la escritura o en el so-
nido fonético o se imita con un sinénimo, v. gr. “Sagabe”
es imitaciéon de “Zagaby’; “Industrias Estra”, parece ser
mitado por “Industrias Extractivas”; y “Radio Crénome-
tro” es clara imitacion de “Radio Reloj”, por ser térmi-
nos siné¢nimos. Entonces lo que dijo e' Tribunal de Bogo-
ta, para determinar la imitaciéon de las marcas, o pode-
mos aplicar para conocer la imitacion de nombres; (cam-
biando lo que haya que cambiar la doctrina quedaria asi) :
“para determinar 'a imitacion entre dos nombres, hay que
tener en cuenta las diferencias entre ambos, porque esas di-
ferencias son obra premeditada del competidor desleal”.

o0

5¢) Abuso de un nombre: se puedz presentar abuso
con un nombre ajeno cuando se hace creer al pub'ico, que
la mercancia procede de aquel de cuyo nombre se abusa.

Condiciones para la protzccion: a). Que el titular ten-
ga derecho para servirse del nombre, porque lo ha'la com-
prado, creado, etec.

b). Que el nombre sea “especial”’ del actor, porque si
els un nombre genérico, su persona'idad no ha sido ataca-
da.

Ch). Que se halla hecho uso efectivo, de él, y de una
manera ostensible, vale decir publicamente: en sus fac-
turas, publicidad, vehiculos, etec.

Reunidos estos requlsltos el legitimo titular tiene ac-
cién, que ejercerd por via ordinaria para que el usurpa-
dor no siga haciendo uso del nombre vy se le condene ade-
mas a 'a indemnizacién de dafios y perjuicios.

El nombre comercial 1y la  propiedad intelectual:
La propiedad industrial y la propiedad artistico-literaria
(Ley 86 de 1.946), tienen como comun denominador a la
propiedad intelectual.

Pero se puede diferenciar, a pesar de ser afines en
cuanto que la propiedad industrial es algo mas material,
con fines primarios eminentemente lucrativos; en cambio
la propiedad literaria es algo mas espiritual, no dejando
de reconocer que en su fin ultimo también reporta benefi-
cio pecuniario .
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El nombre comercial dentro de la propiedad indus-
trial, es un intangible objeto d= propiedad y proteccion, co-
mo se vi6 atras; la propizdad artistico-literaria tiene igua-
les prerrogativas. Se diferencian entonces, en cuanto que
la propiedad literaria tien2 protecciéon por la vida del au-
tor y ochenta afios mas, el nombre se proteje mientras se
haga uso publico de él, que puede ser indefinidamente, en
cambio la propiedad literaria después de ese limite pasa a
ser de uso comun.

En las obras literarias hay que incluir e' nombre de
su autor al publicarlas; en las empresas comerciales, no
hay que incluir el nombre civil del propietario, el nombre
comercial es suficiente.

Fina'mente, las revistas y periédicos, generalmente
son empresas comerciales, que tienen un nombre protegi-
do por la ley de propiedad industrial y por la ley de pro-
piedad intelectua' (Art. 22).

Diferencias entre nombre civil y comercial: He rzpe-
tido reiteradas veces a lo largo de ésta monografia que el
fin primordial y fundamental de ambos, es identificar a
sus respectivos titular2s. Con todo hay diferencia del nom-
bre del comerciante, como tal, como persona fisica, del de
su estab'ecimiento comercial. Veamoslas brevemente.

El patronimico identifica al sujeto en su individuali-
dad civil, el comercial configura la individualidad econé-
mica en el ejercicio de la actividad mercantil.

Ambos tienen una duracién indefinida, el civil sub-
giste hasta 'a muerte del titular y el coms=rcial hasta la
terminacién de 'a explotacion econdémica.

Se diferencia de la marca, en cuanto ésta, distingue
mercancias y el nombre comercial, una empr2sa comercial
o industrial. E]1 nombre civil se puede usar en las relacio-
nes comerciales (nombre comercial patronimico) o regis-
trarse como marca (marca nominal).

Clase 14 : E' alcance dz la “clase 14", del decreto 1.707
de 1.931, frente a la no necesidad del registro de los nom-
bres comerciales, tiene el significado o explicacion siguien-
te: Ciertamente a la luz del Art. 62 de la ley 31/25, el
nombre comercial no requiere ningin registro, para te-
ner !os derechos acordados por la ley, basta el uso reite-
rade; entonces el registro a que se refiere la ‘“clase 14”,
es el registro de un nombre que se estd usando actualmen-
te en un determinado ramo de la actividad mercantil, pe-
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ro qu2 en un futuro se piensa emplear e¢n otros ramos del
comercio, entonces se registra para tener la exclusividad,
no pudiendo otra persona usarlo en el comercio o la indus:

tria.

ANALISIS DE LA LEGISLACION

. A continuaciéon haré un comentario ana'itico de la ley
31 de 1.925, sobre lo pertinentz al nombre comercial y sus
concordantes.

Articuio 57. E<'e articulo se refiere a varics intangi-
bles: nombre del e merciante, (nombre patronimico) ;
nombre de las sociedades anénimas; razén social, (nom-
brs comercial de las sociedades colectivas, en comandita) ;
‘A muestra o ensefia.

Todos estos elementos de caracter inmateria', dice
la ley que constituyen una propiedad, razén justamente
ror la cual se integran dentro dz=l patrimonio del titular.
Los efectos a que se refiere la ley, pueden ser: objeto
de proteccion legal, de cambio d= propietario, de limita-
ciones, y otras, al igual que cualquier derecho.

Pero todos estos intangibles no tienen las mismas pre-
rrogativas, tiene cierta prelacion el nombre de las socieda-
des anénimas, a éste respecto hay una doctrina del Tribu-
unal de Bogota: “Las sociedades anénimas por ei mero he-
cho de su constituciéon adquieren el der:cho sobre el nom-
bre que adopten, ain cuando no 'o registren, ni lo hayan
usado”. (Citado por Ortega Torres, pag. 31). De tal ma-
nera que el nombre de la sociedad anénima, no requizre ni
el uso para adquirirlo y consecuencialmente ser protegido.

En cuanto que constituyen estos intangibles una pro-
piedad, segin el articulo, no es porque la ley lo haya dicho,
y los hubiera habilitado para e'lo, sino qué por su natura-
leza juridica son una propiedad: a est2 respecto hay una
jurisprudencia de un tribunal de Francia: ‘“las denomina-
ciones son propiedad de su autor, no en virtud de un de-
recho de creacion, sino en virtud de una posesion ligada a
la existencia del establecimiento que ellas designan para
impedir su confusién con otros establecimientos simila-
res” (P. Breuer Moreno Pag. 77).
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Articulo 58. E' nombre civil es propiedad dz uso co-
mun y por lo tanto se le puede imponer a una persona el
nombre que se quiera, aunque ya exista, aiin coincidiendo
con el apellido; lo que no pasa con el nombre comercial,
gue tiene que adoptar una diferenciacion sustancial y ab-
soluta.

Esa modificacion sustancial del nombre comercial de
la explotacion nueva en relacion con la ya existente no pue-
de consistir en manera alguna en cambios de ortografia,
quedando ambos nombres con el mismo sonido fonético.

Ahora bien, la modificacién puede ser sustancial en
relacién con e' nombre comarecial completo, pero puede ser
similar y confundible con la “sigla” o con la “direccion ca-
Liegrafica” de donde se desprende, que la modificacion tie-
ne que ser también en relacién con éstas y otras modalida-
des dz! nombre,

Cuando la nueva explotacién ha de l'evar como nom-
bre comercial, el patronimico del propietario y encuentra
qlie éste ya se halla ocupado por un homoénimo, puede a
pesar de ello o designar su nueva explotacién con su nom-
bre, segliin reiteradas jurisprudencias, que dan a entender
que no se puede impedir que un comerciante actie con su
rcirbre civil, so'o que lo debe emplear en forma distintiva
que lo caracterice y difer=ncie.

Entiéndase que esa diferenciacion en todos casos, es
cbligaioria, cuando se trata de una actividad econémica
similar o a fin de la existente; deja de tener sentido y por
lo tanto efecto juridico si son negocios diferentes.

Articulo 59. El perjuicio a que alude éste articulo pue-
de consistir en total usurpacién, imitacién o abuso con el
nombre? S2gin jurisprudencia de !a H. Corte, y el claro
sentido de' articulo, se refiere al perjuicio por el “uso del
nombre” y no a la imitacién, que esta encajonada dentro
del Art. 65 de ésta ley.

Se considera que el uso prolongado de un nombre, por
mas de un afio, implica la autorizacion tacita del titular
legitimo. Claro que no siempre el perjudicado tiene cono-
cimiento, dentro del afio de que se estd emplzando su nom-
bre comercial porque el usurpador hace pasar entre tanto
inadvertido su existencia, empezando al afio, cuando haya
perdido el legitimo titular su acciéon a todo reciamo.

Desde éste punto de vista veo necesario el registro del
nowihre comercial,
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Entonces, la coexistencia de los dos nombres, podra
acaso indicar que estidn diferenciados en realidad por e!
publico? La inercia de' titular del nombre a reaccionar
contra el uso ilicito del tercero, es significativo a tal efec-
to. De suerte que el transcurso del tiempo no sirve, bajo
éste aspecto, para hacer adquirir el derecho al nombre, si-
no para probar indirectamente la existencia de un ‘“nom-
bre valido”, lo que es distinto.

Se puede preguntar, si transcurrido el afio, sin el ti-
tular reclamar, adquiriran los terceros usurpadores accion
contra el usuario primitivo? No lo creo, ni desde el punto
de vista legal, porque 'a ley no contempla tal caso; ni des-
de el punto de vista doctrinal, porque el que usurpa no ex-
cluye de su derecho al propietario.

Se puede plantear una segunda pregunta, tendra el mis-
mo usurpador después del afio accion para defenderse de
otro usurpador (usurpador de usurpador) ? Dije antes que
de esa usurpacion no da derecho al nombre, sino que lo vali-
da, legitimamente, pero a pesar de esto, el espiritu de la 'ey
es evitar confusion entre la clientz=la a todo trance, enton-
ces en este caso pretendera hacer lo mismo diandole accién
al usurpador primitivo para que defienda el nombre usur-
pado.

Para contar el afio de la prescripcion, desde que em-
pez6 a usarse, se puede tener como criterio, que se empie-
za a usarse, d2sde que con él se empieza a comerciar publi-
ca y abiertamente. No implica uso, dice Breuer M. el adop-
tarlo simplemente en un contrato de sociedad.

Articulo 60. Asimila en todo el nombre de las socie-
dades anénimas, al nombre comercial, pero como anoté
antes, siempre bajo algunos aspectos tiene prerrogativas
que el simple nombre comercial no tiene. (v. Art. 58).

Articulo 61. Tenemos que el nombre comercial se pue-
de extinguir por dos causas: por extinguirse e! estableci-
miento que ‘o lleva; o por la terminaciéon de los negocios
& que estuviere destinado.

Los dos anteriores causas tienen su justificacion en
el principio juridico de que “lo accesorio sigue la suerte
de lo principal”, de tal manera que dejando de subsistir el
establecimiento, necesariamente tiene que dejar de sub-
sistir aquel.
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Articulo 62. La protecciéon a la propizdad industrial,
ha sido reglamentada por todos 'os paises de acuerdo con
dos sistemas elaborados por la doctrina. Esos dos siste-
mas son: “sistema declarativo” y ‘“sistema atributivo”.

De acuerdo con el sistema dec'arativo. para que el
Estado le de validez y proteccién juridica a una marca, una
patente, 0 a un nombre o cualquier intangib'e similiar, bas-
ta el simple uso de los mismos, sin necesidad de ningtin
registro previo.

En cambio, el sistema atributivo exige que para que
el Estado le de valor a la propiedad industrial a que alu-
dimos, requiere que previamente haya sido registrada en
el organismo competente y debidamente publicada en la
gaceta de propiedad industrial.

De estos dos sistemas, 'a legislacion colombiana ha
adoptado el sistema declarativo para e! nombre comercial,
segun el tenor literal del articulo que comento. O sea que
para tener los derechos acordados por la ley basta estar
usando el nombre.

Para los deméas intangibles, estab’ece la ley el sistema
atributivo o de registro de los mismos en el Ministerio de
Fomento, Division de propiedad industrial; con todos los
requisitos que exige la ley.

Con todo, el sistema de registro no es tan absoluto, en
nuestra legislacion, pues al respecto tenemos que e! articu-
lo 59 de la ley 94 de 1.931, consagra derechos derivados del
simple “uso” de 'as marcas, como son oponerse o pedir
la cancelacion de la marca falsificada o imitada, por el so-
lo hecho de levar un uso anterior minimo de tres afios, aun-
Gue no la hubiere registrado.
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