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Resumen:

Con titulares que le dan a la tragedia humana un
aire de jocosidad y cotidianidad, el Q'Hubo,
periédico propiedad de la casa Editorial El Pais, se
ha fortalecido como uno de los tabloides mas
vendidos en el pais y por ende en Cali y Palmira,
logrando atrapar a sus lectores con noticias de
orden judicial, historias locales y de ciudadanos del
comun; notas periodisticas que con una jerga
popular acaparan la atencion en torno a dramas
familiares. Pero épor qué un periodista tife el dolor
de una muerte o acontecimiento desastroso con
una jerga jocosa y de doble sentido? éPor qué
convertir hechos judiciales aislados en noticia
portada de un periddico de circulacion masiva?

Lo que se pretende con esta investigacion es tratar
de identificar y explicar, en caso de que suceda asi,
como las légicas de produccién informativa de este
periodico y las logicas de mercado propias de la
casa Editorial de El Pais y del proyecto editorial de
Q'Hubo, inciden en la cultura profesional de los
periodistas dedicados a cubrir hechos violentos o
de orden publico (notas judiciales), concibiendo
este diario como masivo popular.

LA CAJA NEGRA DE LA PRENSA SENSACIONALISTA.
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ABSTRACT

With headlines that give the human tragedy an air
of playfulness and everyday life, the Q'Hubo,
owned the house newspaper Editorial El Pais has
strengthened as one of the best-selling tabloid in
the country and therefore in Cali and Palmira ,
managing to catch their readers with news
warrants, local histories and ordinary citizens;
newspaper reports that a popular slang
attention-grabbing around family dramas. But why
a reporter dyes the pain of death or catastrophic
event with a humorous slang and double
meanings? Why convert judicial cover news events
isolated in a mass circulation newspaper?

The aim with this research is to identify and
explain, if it happens, how the logic of news
production of the newspaper and the logic of their
own house by Editorial El Pais and editorial market
project Q 'There were, affecting the professional
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culture of journalists dedicated to covering violent
or public order (legal notes) made conceiving this
newspaper as massively popular.

Keywords:

Professional culture, news production logics, logics
of market tabloids.

Introduccion

econociendo que la cultura profesional,

examinada por Mauro Wolf (1991) [tedrico
referencial de esta investigacion] como indicadora
de paradigmas y practicas profesionales intrinsecas
al periodista, los cuales se tornan naturales al
momento de ejercer su profesién e influyen en la
seleccion y tratamiento de los producto-noticia,
resulta interesante conocer hasta qué punto las
l6gicas de produccidon y las légicas de mercado,
viéndolas desde la economia politica de |la
comunicacion, intervienen en esta cultura
profesional, propia de cada periodista objeto de
esta investigacion y como se conjugan estos tres
aspectos para darle éxito al periédico Q'Hubo, Cali.

Es necesario aclarar que las tres categorias de
investigacion que regiran este trabajo son: cultura
profesional, logicas de produccidon informativa y
l6gicas de mercado; las cuales daran la linea
tedrica para el levantamiento de datos y su
posterior analisis. En el desarrollo de la pesquisa se
explicara y se justificara la decision de no enfocarla
en las audiencias, sino analizar a los
sujetos-emisores de los productos-noticias, sin
desmeritar a esa audiencia, que busca reflejarse
en el contenido del periddico; mensajes que se
ajustan a las exigencias de sus lectores.
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Durante el levantamiento de datos se tendran en
cuenta desde las practicas laborales hasta las
necesidades del publico objetivo, pasando por
funciones laborales, produccion informativa,
hechos noticiosos, pluralismo de fuentes, jerga
noticiosa, manejo de pauta informativa, el caracter
de lo masivo y popular dentro de la sala de
redaccion y los periodistas dedicados a notas
judiciales.

Esto servira para resolver dudas sobre la calidad de
la informacion y cdmo se ajusta a las necesidades
del publico objetivo; qué diferencia hay entre la
informacidon que sale publicada y los deseos y/o
lineamientos éticos del periodista. Lo que permitira
un analisis individual (periodista-sujeto), noticioso
(légicas de produccién informativa) y del entorno
(légicas de mercado).

Periodistas dedicados a escribir noticias
judiciales en el Periédico Q’'Hubo, Cali
éEmisores o0 productores de realidades
simbolicas del entorno?

En esta investigacidon ha sido necesario hacer una
amplia revision bibliografica con el fin de entrelazar
conceptos y apreciaciones teoricas con lo obtenido
en el trabajo de campo que actualmente se
encuentra en su fase final. Alli se ha incluido
observaciones de las practicas periodisticas,
analisis de contenidos, entrevistas en profundidad,
donde no sélo se indaga por el quehacer diario sino
por preferencias personales, con el fin de
esclarecer si ese sujeto que ejerce su rol como
periodista realmente se identifica con el diario y
aplica los conceptos de  noticiabilidad vy
newsmaking de manera natural; o si por el
contrario, va en contravia de la politica editorial y
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lo que ha tenido que hacer es adaptarse al medio
sin modificar su cultura profesional.

Si bien el Periddico Q'Hubo-Cali, es reconocido en
su politica editorial como un tabloide popular de
tinte sensacionalista con titulares que convierten a
la tragedia humana de individuos que hacen parte
de wuna ciudad andénima, en un instante de
jocosidad; es al mismo tiempo para los lectores
una puerta de acceso a la informacién y a sucesos
de la ciudad, logrando sentirse identificados con
sus entornos; noticias publicadas y concebidas de
acuerdo a practicas y rutinas establecidas que
buscan satisfacer las necesidades de sus lectores.

“Fue por pan vy le dieron pum” es quiza uno de los
titulares mas recordados que haya publicado
Q'Hubo-Cali. Muchos se preguntaran ¢éQuién
escribe esto? ¢Qué clase de periodista se refiere asi
a un homicidio? Quiza las preguntas en este caso
serian ¢Es el periodista como individuo con una
cultura profesional intrinseca a su labor el que lo
hace? o éFactores como la organizacién (empresa),
la audiencia y los pautantes llevan a un profesional
de la informacion a construir y representar la
realidad de esta manera? De alli que se pretenda
explicar coémo unas ldgicas de produccion
informativa que estan establecidas en todo medio
de comunicacién, al igual que unas ldgicas de
mercado, analizadas desde la economia politica de
la comunicacién, inciden en la cultura profesional
de los periodistas dedicados a cubrir hechos
violentos o de orden publico en el periddico
Q "Hubo Cali.

Carlos del Valle (2012), en su articulo ‘Elementos
de economia politica de la comunicacion y la
cultura: hacia una definicion y operacionalizacion
del mercado de los medios’, argumenta que:
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“Aunque los factores macroecondmicos: propiedad,
control y politica (como relacién hegemodnica)
explican mucho del contenido final de los medios,
no dicen toda la verdad. Aqui cabe preguntarse,
por ejemplo, sobre la aceptacion o no, por parte de
los comunicadores, de las politicas e ideologias de
los medios y que influyen finalmente en Ila
produccion de sus mensajes”. (p. 57)

Lo que lleva a repensar el lugar de enunciacion del
periodista y como estas logicas de produccion y de
mercado influyen en el desempefio de su labor.

Teniendo en cuenta que cada medio de
comunicacién establece como propio un discurso,
una estética y unas formas de narrar, es probable
gue cada medio con las distintas ldogicas bajo las
cuales opere, intervenga e influya en el ejercicio
del periodismo por parte de un individuo, éste al
iniciar labores llega con sus rutinas y practicas
establecidas, pero conforme pasa el tiempo
termina por adoptar, quiza, como naturales las
maneras de mostrar y comunicar las realidades. En
este sentido, las categorias de produccién
informativa, ldégicas de mercado vy cultura
profesional entran a disputar una guerra de
espacios, influencias y poder en medio de un
contexto popular con sus necesidades vy
expectativas.

Una mirada hacia la cultura profesional

En los 80, Mauro Wolf, tedrico de la comunicacién,
publicd su libro ‘Teoria de la comunicacion de
masas’; posteriormente, una resefa sobre este
texto publicada en la edicién niumero 75 de la
revista Razon y Palabra en el afno 2011, aclara que
Wolf propone el abordaje del fendmeno
comunicativo desde la éptica macrosocial como
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unico mecanismo para:

Captar el significado de la comunicacién de masas”
centrandose en las relaciones, conexiones vy
mediaciones entre las lineas de analisis tanto
sociolégico, como comunicativo. “No se trata de
invertir la relacion entre tendencia socioldgica vy
tendencia comunicativa en la actual investigacion
mediolégica, sino de hallar y profundizar las
integraciones, las referencias y las asimilaciones
entre las dos perspectivas. (Suarez, 2011. p. 32).
Es en el tercer apartado de este libro, publicado en
una época de la historia en la que el informador se
transformé en protagonista, donde Wolf hace
referencia al término de ‘Cultura Profesional’ y su
papel e influencia en la produccidon de noticias. Para
este tedrico, la cultura profesional representa:

Amasijo de astucias tacticas, de codigos,
estereotipos, simbolos, tipificaciones latentes,
representaciones de roles, rituales y convenciones,
relativos a las funciones de los media y los
periodistas en la sociedad, a la concepcién de los
productos-noticia, y a las modalidades que
dominan su confeccidon [todo lo cual] se traduce
luego en una serie de paradigmas y de practicas
profesionales adoptadas como naturales”
(Garbarino, en Wolf, 1991, p.215).

Lo que se refleja en el quehacer del periodista y de
como éste concibe y aplica los criterios de
noticiabilidad y las practicas del newsmaking.
Ubicdndonos contextualmente, a la luz de lo
expuesto por Torrico, E (2010), en su libro
‘Comunicacién: de las matrices a los enfoques’, la
década del 80 tuvo un periodo
tedrico-comunicacional critico, el cual:

Merece esta calificacion porque tanto la principal
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tensidon ideolégico - politica entre los bloques
capitalista y socialista como sus derivaciones
regionales y nacionales —varias de ellas violentas-
dieron lugar a corrientes, movimientos y acciones
de critica (politica, econdmica, social y cultural)
basados en especial en la concepcién materialista
historica, que por supuesto también cuestioné el
modelo de crecimiento y su patrén de acumulacion

(p. 78).

En este periodo tedrico-comunicacional, segun el
autor, predominaron las matrices tedricas
estructural-funcionalista, estructuralista y
dialéctica critica, las cuales fueron las bases para
crear espacios de lucha ideolégica enfocandose en
la industria cultural, dependencia cultural,
imperialismo cultural, aparatos ideoldgicos, entre
otros. En concordancia con esto, Reyes (1984) en
un articulo titulado ‘Busqueda de una comunicacion
democratica. Nuevo orden informativo:
1973-1983" publicado por la revista Nueva
Sociedad, es claro al afirmar que:

Al comenzar la década de los '80 se ha hecho
especialmente evidente un cambio en los niveles
de conduccion politica de los paises occidentales, y
en especial en Estados Unidos, respecto de una
interpretacion del nuevo orden informativo,
entendido como una necesidad de mayor
entrenamiento para los comunicadores (écon qué
modelo?) y de mayor tecnologia (épara qué uso?)
(p. 63).

En sintesis, la década de los ochenta, época en que
Wolf habla sobre cultura profesional y propone
unas nuevas maneras sobre como abordar el
fendomeno comunicativo, fue decisiva para
replantear y reformular enfoques comunicacionales
ya elaborados y desarrollados, que le dieron un
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amplio adelanto al entorno tedrico comunicacional.

Retornando a Mauro Wolf (1987) y su ‘Teoria de la
comunicacién de masas’, una novedad presente al
interior del estudio de medios es la vinculacién de
la cultura profesional de los periodistas a la
produccion noticiosa. Segun Wolf, en la elaboracion
de noticias intervienen modelos de procesos de
tratamiento de la noticia para ser difundida. De alli
gue sea muy probable que la mala recepcion de los
contenidos mediaticos, aplicable también a la
televisién, tiene que ver con las formas de tratar y
procesar la informacién en el campo de los
emisores. Sobre este punto, el autor arguye que
“desde esta perspectiva, es noticia lo que —-hecho
pertinente por la cultura profesional de los
periodistas- es susceptible de ser trabajado por el
aparato sin excesivas alteraciones y subversiones
del normal ciclo productivo” (p.217). Se estaria asi
refiriendo al newsmaking o construccién de
noticias, haciendo una critica constructiva a la poca
relacion entre los sistemas editoriales, en este caso
de los periddicos, y los analisis de la légica. Con
este planteamiento es posible vislumbrar la
posibilidad de un nexo entre cultura profesional y
los conocimientos generados a partir del estudio de
medios, sinergia clave para una mejor
construccién, tratamiento y elaboracion de las
noticias y por consiguiente un mejoramiento en el
proceso de recepcion.

En sintesis, la cultura profesional es la parte
intrinseca al individuo que conoce los
acontecimientos y los transforma en noticia
(Guevara, 2009). Es esta cultura, que estd
interiorizada dentro de cada periodista, la que
influye en el momento de confeccionar una noticia,
preconcebida como hecho informativo por la
misma cultura profesional de cada reportero del
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medio determinado, claro esta, mientras se
mantenga bajo los parametros de produccion
informativa y de relacidon con los entornos politicos
y econdmicos del medio de comunicacién del cual
haga parte el periodista.

Economia Politica de la Comunicacion: de
emisores y receptores a productores y
consumidores

Para a entrar en el campo de la economia politica
de la comunicacion, es necesario aclarar primero
gué se entiende por economia politica. Segun la
definicién de Vincent Mosco (2006) citada por la
gran mayoria de expertos en el tema, “economia
politica es el estudio de las relaciones sociales,
particularmente las relaciones de poder, que
mutuamente constituyen la produccion,
distribucién y consumo de recursos, incluidos los
recursos de comunicacién”. (p. 59). La inclusién de
la comunicacién en los lineamientos de la economia
politica surge cuando los medios de comunicacion
de masas hacen presencia en las sociedades
capitalistas (Del Valle-Rojas, et al., 2012). Lo que
en la légica de McChesney (2002), se traduce en
una relacidn e influencia mutua y dindmica entre
los medios, los sistemas de comunicacion, la
estructura social y los gobiernos.

La investigacion en economia politica de Ila
comunicacién tiene gran auge entre los afos
setenta y ochenta en Estados Unidos, “donde los
debates epistemoldgicos y tedricos conforman lo
gque hoy conocemos como investigacién en
comunicacién, pero que luego de los afios noventa,
y a causa de la despolitizacibn de las
universidades, disminuye de manera considerable”
(Del Valle - Rojas, et al., 2012, p. 86). Los cambios
gue ha tenido la investigacion en este campo a lo
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largo de los afos posteriores, devolviéndose al
analisis politico y econdmico critico que se remonta
a Marx, se caracterizan por tener perspectivas de la
industria cultural, poseer un énfasis socioldgico,
centrase en nociones informativas y no dejar por
fuera de Optica los grupos de poder politico vy
econdmico desde la logica del quehacer
periodistico. Lo que permite afirmar:

Una de las reflexiones que merece una
aproximacion especial es la integracién a estos
estudios de la l6gica de produccién discursiva en un
analisis de la estructura mediatica interna, no solo
desde el contexto social, cultural, politico y
econdmico del macrosistema, puesto que también
es la estructura interna de la organizacion
empresarial la que explica la produccion discursiva
que en ella se genera” (p.87).

Podria pensarse que es el lugar de enunciacién del
sujeto que Ilabora lo que influye en sus
producciones, en este caso periodisticas. Segun
este autor, esos mismos discursos, producidos bajo
las légicas internas de la organizacién, se legitiman
en los contextos que los contienen y los mantienen
como discursos que circulan por toda la sociedad.
De aqui se puede entender el origen de muchos de
los contenidos mediaticos que informan al publico
sobre determinada situacion. Sin embrago, es
interesante saber hasta donde los periodistas que
procesan esos contenidos adoptan y plasman en
sus productos noticiosos esas ideologias
implantadas por el sistema mismo, revelando asi
una influencia de estas ldogicas [de mercado] en el
individuo responsable de informar.

Lo que se generaria aqui es un debate, que en
palabras de Mosco (2006) se traduciria en si en
realidad los trabajadores (refiriéndose a los
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periodistas) venden su fuerza de trabajo, de hecho,
su atencién, en compensacién por cualquiera que
sea el contenido que se produzca. Del Valle - Rojas
(2012) y su equipo de investigadores, se
preguntan ¢En qué medida las propias practicas y
rutinas productivas de los comunicadores, en su
participacion de la instancia emisora/productora,
obedecen a comportamientos aprehendidos del
sistema econdmico y politico en el cual realizan sus
operaciones de distincidon y su construccion o
representacion de la realidad? Vale la pena
preguntarse también éQué tan permeada se ve la
cultura profesional de los periodistas por el
sistema? Y éen qué momento, de ser asi, coinciden
consciente o inconscientemente sus valores-noticia
con los de las légicas impuestas por el sistema?

Para realizar una investigacion abordando este
campo, es necesario darle un vistazo a la escuela
de Frankfurt y su industria cultural, haciendo
énfasis en que la produccidon informativa y la
construccién de sentido se desarrollan en una
sociedad capitalista, como se habia mencionado
anteriormente, borrando la frontera entre
produccion cultural y mercado (Del Valle - Rojas,
et al., 2012).

Zallo (1988), define industria cultural como:

Un conjunto de ramas, segmentos y actividades
auxiliares industriales productoras y distribuidoras
de mercancias con contenidos simbdlicos,
concebidas por un trabajo creativo, organizadas
por un capital que se valoriza y destinadas
finalmente a los mercados de consumo, con una
funcién de reproduccién ideoldgica y social (p .85).

Lo que vuelve y nos conduce al mismo punto: la
posible incidencia de las ldgicas del sistema en la
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cultura profesional intrinseca del comunicador,
llegando al punto de mercantilizar la profesion.

Dado lo anterior, y de acuerdo con Del Valle-Rojas
(2012), se debe ahondar en esa transformacion
dindmica y en constante movimiento de las
maneras en que se produce informacion y el alto
valor y concentracién que tienen en las
organizaciones mediaticas. Haciendo referencia a
las ldgicas macroecondmicas y macropoliticas
(insdustrializacién, propiedad, concentracién vy
consumo), los autores sostienen que se debe
profundizar en:

El complejo proceso de transformacién de Ia
informacién, la comunicacién, la cultura y el
conocimiento, como forma de mercancia, la
valorizacion de esta mercancia
informativa-comunicativa-cultural-cognitiva, y el
impacto de estos procesos en las ldgicas de
produccion de trabajo, en las cuales intervienen las
mediaciones y rutinas de los periodistas
(trabajadores) (p 91.).

Lo que permitira observar el proceso de
trasformacion de emisores y receptores (légica de
produccién  informativa) a productores vy
consumidores (légica de mercado). Es la
mercantilizacion de los medios masivos y del
trabajo periodistico uno de los caminos que
revelara, desde los contenidos informativos y las
audiencias (intereses y necesidades), los cambios
gue se han dado gradualmente en los discursos, las
rutinas periodisticas, los valores noticia y las
culturas profesionales imperantes en las salas de
redaccion.

Prensa sensacionalista: un amasijo de
macabros melodramas y realidades palpables

LA CAJANEGRA DE LA PRENSA SENSACIONALISTA.CASO: Q'HUBO - CALI

El concepto utilizado en esta investigacién para
definir prensa sensacionalista, partiendo de que el
periodico Q'Hubo es un diario de este corte, es el
de Betancourt (2005), quien argumenta que
prensa sensacionalista es la que:

Recurre a una dramatica para narrar esas
“realidades” que elige. Con un tipo de informacion
gue se proclama popular —pues se manifiesta en
un lenguaje sencillo, oral, casi coloquial-, combina
la técnica periodistica de la crdnica con las formas
testimoniales y diversos préstamos tomados del
melodrama literario (policial, suspenso, gotico,
etc.), para construir en el pueblo un habito: el de
comprar periédicos (p.26).

Son los diarios sensacionalistas el espacio fisico en
gue los sujetos anénimos que no tienen espacio en
la sociedad de elites, a los cuales Q'Hubo define en
su proyecto editorial como “los no escuchados”,
pueden interactuar y poner en alto su
idiosincrasia, tradiciones, manifestaciones
culturales y étnicas. Segun Anuar Saad (2012),
autor de ‘El sensacionalismo o la “insurreccion” de
las masas’, en los diarios amarillistas o
sensacionalistas “emerge una nueva vision,
concentrada en el lugar fisico donde habita “lo
popular.””, siendo éste el espacio donde el
ciudadano ‘de a pie’ encuentra su voz y su propia
visibilidad, sea por sus propias historias o por
espejos en los que encuentran sus rasgos
caracteristicos y diferenciales.

Sin embargo, para Saad (2012) asi como para
autores como Omar Rincéon (2008), la prensa
sensacionalista viola la dignidad de los
protagonistas de los hechos noticiosos publicados,
utilizando recursos graficos que trascienden de la
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estética a lo sanguinario y macabro, utilizando
grandes titulos con una jerga que, podria parecer,
se deleita con la tragedia humana. Las preguntas
en este caso son ¢éLos lectores quieren lo que el
periodista y/o el periédico les da? y ¢lLos
periodistas disfrutan o toman como natural el
desarrollo de su trabajo al interior de una sala de
redaccién de un periddico como el Q'Hubo, Cali?,
pues no se pude negar que hoy por hoy son los
periodicos de este corte, los de mayor niumero de
ventas, por encima de los periddicos tradicionales
que tuvieron que evolucionar a plataformas
digitales para evitar su desaparicion. Sin olvidar
que estos mismos periddicos ‘serios’ y de elite han
sido los que le han apostado a esta prensa
sensacionalista, como es el caso de Q'Hubo Cali,
propiedad del El Pais.

Para Omar Rincon (2008) los medios de
comunicacién han adoptado como recurso para
llegar al receptor de los mensajes lo que él
denomina “la pornomiseria”; caracterizada,
especificamente en la prensa, por titulares que
sobrepasan los limites de la imaginacion vy
fotografias muy explicitas de homicidios o hechos
tragicos. Esto para Rincén redunda en el irrespeto
ante la dignidad humana y, como muchos
académicos podrian pensar, ante el dolor ajeno.
Esto lleva a la reflexién de la extrafia pero intensa
relacion entre el nivel de aceptacién de los lectores
ante estas publicaciones, la lectura que hacen de
ciudad como su entorno y la lectura que hace el
medio ante los hechos noticiosos arrojados por esa
misma ciudad, en donde confluyen diversas
problematicas econdmicas, sociales y politicas.

Para Javier Dario Restrepo (1995), en su texto
‘Etica para periodistas’, citado por Saad, ‘el
sensacionalismo es una deformacién interesada de
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una noticia, implica manipulacién y engafio y por
tanto, burla la buena fe del publico”. Para
esclarecer esta afirmacién seria necesario debatir
con el editor general del periédico Q'Hubo, con el
fin de indagar si esta apreciacién hace parte de las
caracteristicas del diario. Sin embargo, esto lleva al
debate de si todas las notas publicadas en un diario
sensacionalista son fieles a la realidad o si por el
contrario son reajustadas por el periodista, lo que
sesgaria el criterio de noticiabilidad del diario su
credibilidad. Ya lo decia Henry Holguin cuando en
su blog afirmaba que “...esa sangre publicada ni la
inventamos ni la causamos nosotros... Esa sangre
es el fiel reflejo de una realidad que otros
periodistas callan conscientemente, mas por
motivos estéticos que éticos”(s.f).

Lo anterior incentiva aun mas la necesidad de
establecer el grado de modificaciéon de rutinas vy
practicas de elaboracion periodistica que sufre un
profesional al momento de ingresar a desarrollar
su labor en un diario de este corte y si esto llega al
punto de realizarse de manera natural. Se hace
necesario identificar ¢Qué adoptan como noticia y
gué cuentan de esa realidad? Para Restrepo
(1995), la falta de garantias para ejercer el
periodismo, el monopolio y concentracion de
medios, la necesidad de obtener y mantener el
numero de lectores y la inmediatez son los factores
que generan un sensacionalismo desbordado en las
publicaciones actuales. El caso de Q'hubo - Cali,
lider en ventas, requiere una mirada exhaustiva al
interior de su redaccién, sus ldgicas y rutinas de
produccion, sus pautas, su competencia y por
supuesto su publico para establecer en qué grado
se aplica lo mencionado por Restrepo.

Para Saad (2012), la prensa sensacionalista le da
un lugar preponderante a las tragedias, la sangre,
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los accidentes, las victimas de muertes violentas,
que por ser hechos menores [acontecimientos que
encubren grandes problematicas sociales] no
tienen espacio en los medios tradicionales; como
por ejemplo el periddico El Pais, que en lugar de
mostrar cada hecho violento acompanado de
fotografias de alta sensibilidad hace notas ‘light’ a
manera de informes especiales con lenguaje
exquisito y limitandose a fuentes y cifras oficiales
sobre muertes violentas, microtrafico,
accidentalidad, etc. Por el contrario, la prensa
sensacionalista, ejemplo Q'Hubo, le da el espacio a
las fatalidades de los seres anonimos. En sus
portadas del 7 al 11 de julio de 2014 el diario
publico tres homicidios, un accidente de transito y
un problema carcelario. Los titulos de los
homicidios fueron: ‘Dolor’, ‘Dios esperaba a Sebas’,
‘Lo mataron en su tienda’. El accidente de transito
fue titulado ‘Un mariachi en apuros’, acompafado
de una fotografia altamente sensible, en donde se
podia ver a la persona involucrada en el accidente
siendo atendido por paramédicos; mientras que la
problematica carcelaria se tituld ‘Estaciones de Cali
i‘tetiadas’!’. Lo anterior deja en evidencia que se
privilegian tragedias humanas, hechos sangrientos
y se utiliza en los titulares una jerga popular con un
toque caricaturesco, para hacer de hechos
menores acontecimientos periodisticos leidos por
mas de 30.000 lectores diarios.

Segun Sunkel, G (2002), refiriéndose a la prensa
sensacionalista, “en definitiva es un periodismo
que tiene sus propios criterios de seleccién vy
presentacién de noticias” (p. 52), lo que hace
necesario preguntarle a los periodistas de estos
diarios cuales son los criterios para decidir qué es
noticia y qué no lo es. Esto con el fin de poder
identificar su cultura profesional y en cierta manera
qué tan satisfechos estdan con la manera en que
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hacen periodismo, que se podria pensar es
desarrollado de manera natural e intrinseca a su
filosofia de vida. Es el reportero de un medio
sensacionalista el que le da espacio a los ‘hechos
sin importancia’ o temas menores que
comunmente no tienen espacio en los medios
tradicionales. Para Saad (2012), los hechos
publicados en estos medios son los que no dejan
espacio para la reflexion. Sin embargo, en las
entrafas de cada nota publicada hay rasgos
populares, rituales y toda una construccion de lo
colectivo que unifica comunidades ‘excluidas’,
mediante representaciones sociales. Es el
periodista en un medio sensacionalista, en este
caso Q'Hubo, el que alberga en sus notas lo que
Charaudeau, P, citado por Alzate (2006), llama las
“tres nociones: victimas, testigos y
reivindicadores”. Para Charaudeau las victimas son
los protagonistas de los hechos tragicos
pertenecientes a sectores olvidados y en el
anonimato; los testigos son los que dan su
testimonio y contextualizan para salirse del
periodismo convencional que sdélo tiene en cuenta
las fuentes oficiales. Y por ultimo, se encuentran
los reivindicadores quienes rechazan los hechos de
los que su comunidad son victimas.

Es la prensa sensacionalista, heredera del
melodrama, en donde se puede leer la ciudad y sus
transformaciones. En donde se relinen expresiones
culturales y fatalidades adornadas con estructuras
dramaticas que se convierten en espejos de
condiciones socio culturales y de intereses sociales,
que para muchos viola la dignidad humana y para
otros le da voz a los que en la sociedad y medios de
elite no la tienen. Es el espacio fisico en que el
‘muerto’ por fin pudo salir en un periddico y en
donde el vendedor de loteria habla de sus suefios,
deseos y pasiones.
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A manera de conclusion...

En una actualidad periodistica donde los diarios
sensacionalistas se ‘popularizan’ cada dia mas,
incluso cautivando a lectores de los estratos mas
altos de todas las ciudades, existen sujetos que
bajo el rol de periodistas se encargan de
seleccionar lo que sera noticia para convertir

historias de andnimos en temas de interés general.

Detras de cada producto noticioso no hay
exclusivamente un oficio, hay un individuo con
experiencias, valores, nivel socioecondmico,
ideologias, sentimientos y formacidon profesional
que hace de cada producto su obra maestra con su
firma en tinta indeleble, plasmando asi su esencia
como profesional de la noticia y sus criterios de
noticiabilidad y produccién periodistica.

¢Cual es la cultura profesional de los periodistas en
una sala de redaccibn de un medio de
comunicacién?, ide qué manera las logicas de
produccion informativa y del mercado afectan,
influyen o inciden en esta cultura propia de cada
profesional? y ¢los periodistas son verdaderos
mediadores o personas presionadas por factores
econdmicos y/o laborales?, son preguntas claves al
momento de desglosar el proceso en que una
noticia es concebida, confeccionada y publicada.

En el caso Q'Hubo - Cali, que tiene como bandera
en su proyecto editorial mostrar el lado humano de
las noticias de manera positiva, se tratara de
desmaranar la maquinaria noticiosa para poder
conocer el proceso de transformacion que sufre el
sujeto - periodista al concebir como noticia un
cuerpo desmembrado y empacado en una maleta y
no la posesién del nuevo secretario de transito de
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la ciudad.
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